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upermarkten schreeuwden on-

langs hun recordomzet van

kerst en oud en nieuw van de da-
ken, maar ‘vergaten'daarbij de keer-
zijde, Tonnen onverkochte kerst-
stollen, oliebollen, appelbeignets en
gourmetschotels liggen deze dagen
bij afvalverwerkers als Sita, Rotie
en Van Kaathoven.

40 procent van de supermarkt-
omzet bestaat uit versproducten,”
zegt Henri Luitjes van de Universi-
teit Wageningen. , Jarenlang onder-
zoek leert dat daarvan gemiddeld 5
procent niet verkocht wordt, Dus al-
leen met kerst heb je hetal over een

derving van 15 miljoen euro.”
| Op jaarbasi ien de vi

zend supermarkten voor een slordi-
| ge half miljard euro aan voedsel
weg. Luitjes: ,Dat is ongeveer de
omzet van &én hele week.” Circa
33.000 fulltimers houden zich bezig
met snijd verpakk op-
slaan en transporteren van etens-
waar dat ten slotte richting vuilnis-
belt gaat. Die verspilling neemt al-
leen maar toe, omdat winkels als Al-
bert Heijn, Super de Boer en C1000
steeds meer kant-en-klaarmaaltij-
den en versproducten in het schap
leggen. Allemaal producten met een
zeer beperkte houdbaarheid.

Peter Kamstra van het gelijknami-
ge recyclingbedrijff in Hillegom
heeft de stroom afkomstig van su-
permarkten de afgelopen tien jaar
met ‘zeker 50 procent’ zien groeien.
,Vooral rond de feestdagen merk je
dat supers geen ‘nee’ willen verko-
pen aan de klanten, dus hebben ze
veel in voorraad. En dan maar kij-
ken wat er uiteindelijk wordt ver-
kocht.” Ook directeur Paul van den
Eijnde van Sita Food Recycling be-
vestigt dat hoe hoger de omzet van
supermarkten is, hoe meer werk er

ook is voor de afvalverwerkers.

Supermarkten praten niet graag
over dit fenomeen. ,Het is een on-
derwerp onder de radar,” zoals een
insider het uitdrukt. Het wekelijks
dumpen van honderden kilo's etens-
waren door supers stuit veel men-
sen immers tegen de borst en is niet
bevorderlijk voor het imago.

.De problematiek is weerbar-
stig,” zegt Luitjes. . Zonder systema-
tische aanpak komt het steeds te-
rug. Net onkruid. Supermarkten ne-
men een bepaalde mate van derving
voor lief om 2o min mogelijk lege
schappen te hebben.” Overigens is
de consument de grootste verspil-
ler. Een gemiddeld huishouden

‘Schande’, zullen veel Nederlanders roepen als ze

. id horen hoeveel onverkochte versproducten
supermarkten wekelijks weggooien. Het gaat om
tonnen fruit, vlees, zuivel en brood.

Afvalverwerker Sita heeft
de vers-toevoer fors zien
groeien, ARCHIEFFOTO COR DE KOCK

gooit jaarlijks 140 kilo eten in de
vuilnisbak, ongeveer voor 330 euro.
Het Leger des Heils klaagde in
2003 dat het ‘slechts sporadisch’
overtollig voedsel kreeg toegescho-
ven van supers en wilde overleg om
tot een meer structurele aanvoer te
komen. ,Helaas is dat overleg er
nooit geweest. Twee jaar geleden
hebben we Coro Kledinginzameling
overgenomen en daar is onze mees-
te aandacht naar uitgegaan. Mis-
schien later,” aldus het Leger.

Maar diezelfde consumenten klagen steen en been als
producten zijn uitverkocht. Dat is het dilemma waar de
supers met hun schappen vol verswaren mee worstelen.

Meer omzet is mooi, maar het betekent ook meer afval.
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‘Landelijk inzamelen van overtollig voedsel is moeilijk te organiseren’

Vrijdag 29 december, een Aldi in
Midden-Nederland. Viakbij de

Marktleider Albert Heijn weigert
cijfers te geven over hoeveel

kassa's staat een pallet vol |

len.

De klanten hebben er nauwelijks
oog voor. De knop is om richting
oliebol en appelbeignet. Jammer
voor die overheerlijke kerstbroden,
maar hun lot is compostering of
vergisting tot methaangas.

Het probleem van derving - het
verschil tussen inkoop en verkoop -
in een notendop.

(vers)pr er wekelijks in zijn
supermarkten worden weggegooid.
~Enwat is veel? Wij hebben zeven-
honderd winkels. Als elke winkel
&én oliebol overhoudt, heb je het al
over zevenhonderd bollen,” aldus
woordvoerster José Mes. , We probe-
ren er met onder meer een optimaal
bevoorradingssysteem alles aan te
doen zo weinig mogelijk weg te
gooien.” Ook worden op het aller-

laatste moment producten afge-
prijsd tot 50 procent.

Dat AH kiest voor vernietiging van
producten, heeft volgens haar te
maken met voedselveiligheid. ,,We

willen niet dat mensen ziek worden.

Stel dat onze naam op zo'n product
staat?" Volgens Mes bestaan er op
lokaal niveau best afspraken tussen
supers en voedselbanken. , Niet
struetureel. Die verwachting willen
we niet wekken. Landelijk is het
gewoon moeilijk te organiseren.”




