VAN SCRHUITEMA

Prijzenoorlogen, krimpende marges en een steeds veeleisender consument. Het wordt er niet
gemakkelijker op in de levensmiddelenbranche. De nadruk op het terugdringen van kosten wordt
alsmaar groter, terwijl de consument van vandaag de dag steeds hogere eisen stelt aan de kwali-
teit. Kan RFID daarbij helpen? Of is het slechts een stuk techniek waar teveel van verwacht wordt?
We vragen het Jan Brouwer, directievoorzitter, en René Bakker, directeur Logistiek/ICT, beiden van
Schuitema.

Jan Brouwer ziet heel duidelijk de potentie van RFID: “De Je ziet dan ook dat alle partijen in
problemen die de levensmiddelenbranche nu kenmerken Nederland dadr nu vooral mee bezig
vragen om creatieve oplossingen. We moeten daarom blij- zijn. De itemwaarde van consumen-

ven innoveren. We moeten in ieder geval voorkomen dat we  tenproducten in de levensmiddelen-
in Nederland door een gebrek aan groei ‘Duitse toestanden”  branche is erg laag en dat maakt de
krijgen waarbij men zich probeert te onderscheiden op lage  terugverdientijd nu nog erg lang.
prijzen en kostenbeperking. Want als we ons alleen nog Daarom is het niet aantrekkelijk om
maar richten op kosten krijgen innovatie en kwaliteit geen daar nu al mee te experimenteren.
aandacht meer. Dat leidt tat verschraling van het assorti- Maar on de lange termiin hehhen we



